DATASPACES COME ABILITATORI DPP

5

PIACENZA

1733

Gestione deil Dati
nella Filiera Tessile

Tre sfide sistemiche che l'industria tessile affronta oggi

o1 02 03
Caos Requisiti .

. 9 . Onere sulla Filiera
Normativo Frammentati

DPP e normativa Ogni brand impone Dati richiesti per
senza linee guida chiare i propri standard ogni articolo venduto



Caos
Normativo
intorno al DPP

Passaporto Digitale di Prodotto

Il quadro normativo europeo ¢ in stallo e
manca di indicazioni operative

Consultazione

La Commissione Europea ha confermato la quarta consultazione JRC per la raccolta

dati sul DPP, ma il processo € molto lento.

Nessun modello dati unificato
Senza uno schema di riferimento condiviso, i fornitori sono costretti a raccogliere
dati diversi per ogni cliente, senza interoperabilita tra i sistemi, come evidenziato
dal position paper di EURATEX.

Ritardo strutturale

Il rallentamento nella definizione del DPP prolunga il caos attuale e apre la porta a

fornitori privati di certificazione che spingono standard proprietari.



. o EURATEX chiede alle istituzioni UE di:
La posizione

°
dl l |' I ' X o Limitare il contenuto obbligatorio del DPP al o Proteggere le informazioni aziendali

minimo richiesto per legge riservate con controlli di accesso rigorosi e
differenziati

Il Digital Product Passport per ° Garantire infrastrutture dati basate nell'UE e ° Sviluppare standard armonizzati e settoriali
sovranita dei dati prima del pieno lancio

I'abbigliamento: competitivita, circolarita

e sovranita dei dati

° Garantire neutralita tecnologica e o Prevedere un periodo di transizione minimo
interoperabilita di 24-36 mesi
0 Fornire supporto tecnico alle PMI a Rafforzare la sorveglianza di mercato e
I'enforcement sui prodotti importati

Source: EURATEX WG — Draft position paper,
Agosto 2026




02 Frammentazione dei Requisiti di

Sostenibilita

66

“I requisiti di Kering sono diversi da
quelli di Louis Vuitton, diversi da quelli

di Hermes, diversi da quelli di Dior.”

— Alessandro Canepa, Piacenza Group
ETP Conference 2026

. Sviluppo di servizi per singolo brand
Ogni gruppo della moda richiede un sistema dedicato di raccolta dati,
moltiplicando i costi di sviluppo IT per ogni fornitore della filiera.

. Capacita di sviluppo insufficiente
Anche aziende ben strutturate come Piacenza Group faticano a
rispettare i requisiti di ogni brand entro le scadenze stagionali.

. Impatto amplificato sui livelli inferiori

Se un grande produttore ¢ gia sotto pressione, i fornitori di Tier 2, 3 e
4 — per lo piu PMI — si trovano in una posizione ancora piu critica.



03 | Onere dell'e-commerce e complessita della filiera multi-livello

Richiesta dati per singolo articolo
Le piattaforme e-commerce (Zalando, ecc.) richiedono Data collection in the textile value chain
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Grazie

Per domande e approfondimenti, restiamo in contatto

Alessandro Canepa — Piacenza Group
alessandro.canepa@piacenzal733.it

www.piacenzal733.it
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